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;Eista la estrategia
enelcentro  detunegocio?

Diez preguntas para distinguir direccién de reaccion.

REACTIVIDAD

A ;Anticipo el mercado o reacciono a cada urgencia?

o1
B ;Dedico mas tiempo a dirigir o a apagar fuegos?
ESTRATEGIA
A ;S€ qué quiero conseguir y qué no voy a hacer? R
B ;Conozco al cliente que quiero atraer y por qué me elige?
PROCESOS
A ;Miempresa funciona con un sistema claro y medible? 03

B ;S€ qué clientes y servicios generan margen y recurrencia?

CENTRO ESTRATEGICO

AUTOMATIZACION

A ;Qué tareas repetitivas me estan robando tiempo?
B ;Automatizo procesos ordenados o estoy acelerando el caos?

CRECIMIENTO

A ;Mis datos cambian de verdad mis decisiones?

B ;Crezco con mas margen, tiempo y capacidad de dirigir?

05

La Seﬁal deflnltlva HOY, MI EMPRESA ESTA...

¢PUEDO EXPLICAR POR QUE DECIDIMOS LO QUE DECIDIMOS?

Si la respuesta es no, la estrategia alin no esté en el centro.

REACTIVA EN TRANSICION DIRIGIDA

https://digitalmarketinglanzarote.com
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